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MARCHIO PRECEDENTE

NUOVO MARCHIO

l’origine del marchio
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IL NUOVO SIMBOLO

IL NUOVO LOGOTIPO

IL NUOVO MARCHIO

gli elementi base
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UTILIZZO DEL MARCHIO IN ORIZZONTALE

Questa versione va utilizzata 
solo nei casi in cui lo spazio 
per l’inserimento in verticale 
dovesse risultare ridotto. 
Non va mai utilizzata nelle campagne
above the line.
Il marchio orizzontale non va mai 
abbinato alla delega della direzione
generale.

versione orizzontale
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=  area di rispetto.

--> -->
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Il marchio deve avere un’area 
di rispetto pari a 1/4 della dimensione
del simbolo.

area di rispetto
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X

X

YY

Indicazioni per la distanza di rispetto
tra simbolo e logotipo

area di rispetto
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PANTONE

350C

PANTONE

355 C 

Font: SF Old Republic

QUADRICROMIA

C=80, M=0, Y=100, K=75

QUADRICROMIA

C=95, M=0, Y=100, K=0

colori e font
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NEGATIVO A COLORI

POSITIVO A COLORI

NEGATIVO BN

POSITIVO BN

versioni in positivo
e negativo
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applicazioni su fondi
fotografici e colore

Il logotipo “regione lombardia” 
puo ̀essere declinato in nero o bianco
a seconda della leggibilita ̀rispetto 
al fondo fotografico.
Il marchio negativo a colori va 
utilizzato quando il fondo fotografico
ha tonalita ̀verdi simili a quelle 
del simbolo per garantire una corretta
visibilita.̀ 
Il marchio in negativo bn va utilizzato
quando la stampa e ̀in bn (es. quoti-
diani).



MARCHIO
FORMAT

CORPORATE
GLOSSARIO

12

3 cm

2 cm

3 cm

2 cm

dimensione minima
di stampa

Per garantire una corretta leggibilita,̀ 
il marchio non deve avere dimensioni
inferiori ai 2 cm di base


